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Manual de
Ildentidade Visual

~0Cca na Mala



Na construcao de uma empresa, se faz
necessario estabelecer quais sao seus ideals e
valores. O processo de pensar em seus produtos,
Servicos, estratégias e principalmente em seu
reconhecimento pode, Nao so ser trabalhoso,
COmo também mudar durante o tempo,
fazendo-se necessario revisitar este
reconhecimento e traze-lo para mais proximo
deste Novo Passo No trajeto.

Necessidade

Neste sentido, a Your Pack desenvolveu essa
necessidade de transmitir sua nova cara,
iNcorporando em seu conteddo principios de
descontracao, praticidade e criatividade,
expandindo seu posicionamento digital e
trazendo novamente agquela excitacao de um novo
capitulo nessa viagem.



Alterando o curso de seu posicionamento, a marca
orecisa revisar seu design, assim seus clientes
poderao definir visualmente o que ela irs
‘epresentar dali para frente,

Pensar na transicao da Your Pack para a Foca na
Mala nao se trata s6 de mudanca, mas sim de
Uma evolucao natural, se aproximando mais de suas
referéncias e objetivos.

Mudanca

Na direcao de construir essa nova jornada, o
roteiro precisa ser organizado baseado na estrutura
dos elementos qgue escolheremos para ilustrar
N0SSO destino final.




Estruturacao
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~0Ca e Mala e Fechamento Escrita e
Darpatanas viagem sensorial da forma criatividade
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Como pode ver, nesta nova identidade visual a
Marca recepeu este togue mais pessoal e leve, para
facil aproximacao de suas consumidoras,
tornando-se mais intima, amiga, uma facilitadora
inteligente e objetiva das mais diversas dificuldades
gue um novo destino nos traz.

Para atingir isso, utilizamos da personagem da
foca, estabelecendo um icone mais descontraido e
amigavel, entretanto, retratado de forma adulta,
oratica e criativa.

Definicao

Na silhueta se aplica o conceito da Gestalt’ sobre o
fechamento sensorial da forma, o gual utiliza de
eSpacos em branco em uma imagem para formar
UM objeto interno com contornos implicitos.

Gestalt’: teoria psicologica alema que estuda e descreve 0s principais fatores de uma composicao visual e como eles
influenciam na harmonia, clareza e equilibro do conteudo. Ela é dividida no design em 8 leis que determinam como o
material serg percebido pelo nosso cérebro, sendo uma delas o fechamento sensorial da forma, a qual foi utilizada.






Signika
Titulo e subtitulo

Ol3, eu
sou a foca,
prazer em te conhecer!

Noto Sans
Textos

Ola, eu
sou a foca,
prazer em te conhecer!



Nas referéncias recebidas,
encontramos uma forte presenca
de tONS Neutros, o que tem uma
poa proximidade com o calmo e Co1,80 M6/44 Y1789 K206
aconchegante que a marca R G B

| #785E91
sugere. Dentre elas o bege fol
escolhido para nossa
representacdo destas ideias.

C3/ M244 Y2550 K034
R’35 G202 B3/

#-BCABB

Precisariamaos, porem, de um
tom mais forte, para manter a
marca em maior evidencdia,
contrastando a tranquilidade da
Cor clara com o roxo, simpolo da C71,25 M6901 Y3379 K 2095 C454 M5463 YO KO
Criatividade e maturidade que a R8/  G//  BI109 R157 G612/ B19]
empresa e sua dona possuem. #>/406D #JB/FBD




A identidade estabelecida
segue algumas regras de
aplicacao para se manter dentro

da interpretacao correta de seus
elementos.

AQui estao as aplicacOes da
marca que sao consideradas
corretas.




Existem também aplicacoes
que poderao afetar diretamente s

representatividac

distorcendo ou a

c da marca,
terando seus

clementos, sendo consideradas
incorretas e reprovaveis.

Seguem aqui algumas das
praticas erradas na utilizacao da

malrca.




Aplicacoes
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NOME:

ENDERECO:

TELEFONE:

E-MAIL:

Essa mala
é minha

(S
Q.
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focanamala

focanamala.com.b

focanamala
focanamala.com.b

43 1.347 347

posts seqguidores seguindo

43 1.347 347

seguidores seguindo







Como_
orgamzar

e mvhirief @ outras 98 pessoas



Mala organizada,

mente tranquila.






